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Helyi termékek fogyasztoi megitélése

FERENCZ ARPAD

Kulcsszavak: onszervez6d6 kozosség, helyi piac, rovid ellatasi lanc.
JEL-kod: Q13.

OSSZEFOGLALO MEGALLAPITASOK,
KOVETKEZTETESEK, JAVASLATOK

Munkankban a helyi termékek értékesitésének lehetGségeit vizsgaljuk az el6-
allitok és a termék fogyasztéinak szemszogébil. Kecskeméten rendszeressé valtak
a helyi termékeket kinalo vasarok a fétéren, ahol a helyi gazdalkodok mellett kéz-
miives- és kulturalis hagyomanyok is teret kapnak. Egy olyan komplex programrol
van sz0, amely a vasarlason tial élményeket ad a résztvevéknek, ami egyfajta k6zos-
ségszervezd erdvel is bir. A vasarok szervezésekor fontos szempont az is, hogy f6-
rumot biztositsanak az 6sszefogasra, 6sztonozzék a termelés, a feldolgozas, a kuta-
tas és az értékesités szektoranak helyi képviselgit a helyi mezégazdasag fejlesztésére
és a tradiciok megdrzésére. A tanulmany elkészitéséhez kézmiivesek, gazdalkodok,
latogatok és vasarlok altal kitoltott kérddivek feldolgozasabol kapott eredményeket
hasznaltunk fel. A megkérdezettek nagyobb aranyban latjak a hagyomany6rzo6 va-
sart sikeres értékesitési csatornanak, egyesek azonban korlatozo tényezének tekin-
tik a vasarlok anyagi helyzetét. Felméréseink szerint egyre tobben keresik a mingsé-
gi, kézmiives termékeket, ugyanakkor magas aranytképviselnek azok, akik alacsony
jovedelmiik miatt nem képesek megvasarolni ezeket. A hazai termékeket a vasarlok-
nak csupan a fele keresi, tovabbrais jellemz6 a magyar fogyaszté arérzékenysége, ho-
lott a magyar termékek elényben részesitése altal fejlodik a helyi gazdasag, a vidék.
Felmérésiinkbdl kideriil, hogy az internetnek van a legnagyobb informaciészolgal-
taté szerepe még a tradicionalis vasarok tekintetében is. A megkérdezettek koziil
legtobben a helyben fogyasztott élelmiszerek vasarlasat jelolték meg, a mingség és
a megbizhato forras igénye jelenik meg a vasarlok véleményében. A vasar ezen tal-
menden onszervezédésilehetGségetis jelent azonos értékek mentén a helyi gazdasag
szerepléiszamara. Akapcsolatihald, amire a vasar szervezése épiil, alapot teremthet
amagasabb szintd egyiittmiikodéseknek.

BEVEZETES

Az Europai Unié mint nemzetallamok fe-
letti szervez6dés a legjobb példaja a globalis
és a lokalis kozotti egyensulyteremtésnek.
Azuni6 maga a négy szabadsag elvének ér-
vényesitésével az ,europai globalizaci6” f6
szintere, ugyanakkor régios és vidékfejlesz-
tési politikgjaval, valamint a szubszidiaritas
elvének alkalmazasaval a lokalis szint is
jelentds. Az uni6 tAmogatési politikajaban

kiemelten jelenik meg a helyi kezdeménye-
zések, kozosségi programok tamogatésa.
A lokalis egyediség iranti igény az egyes
ember szintjén is jelentkezik és egyre erd-
sodik. A fogyasztok egyre kritikusabbak
a tomegtermelésben készitett cikkekkel
szemben és keresik a kornyezetiikben el§-
allitott minGségi és megbizhat6 termékeket,
igénylik a helyi kozosségeket, amelyek ka-
paszkodokat jelentenek szamukra.

Jelen munkaban a helyi kozosségek
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kiilonbo6z6 tipust Onszervez6dési kere-
teinek vizsgalata keriil bemutatasra. Egy
olyan szervezet munkajanak elemzése a
cél, amely a magyar termel6kt6] a magyar
fogyasztokig a termék lehetd legrovidebb
uton valo eljuttatasan dolgozik. Kecskemé-
ten a helyi gazdalkoddk termékei mellett
kézmiives- és kulturalis hagyoményok is
megjelennek a rendszeresen megrende-
zett vasarokon. Magyarorszagon a helyi
kozosségek aktivitasa kiilonboz6 tipusa 6n-
szervezbdési keretek k6zott nyilvanul meg.
A tradicionélis termékek vasara egy olyan
rendezvényt hivott életre, amely Ggy segiti
a minGségi helyi termékek piacra jutasat,
hogy az kézben kozosségi élményt is nyjt.
Szinvonalas, az druk minGségéhez méltd
értékesitési lehetGséget teremt a kézmi-
veseknek, gazdalkodoknak, ugyanakkor a
hagyoméanyGrzés mellett hangsilyt helyez
atudatformaélésra is, amelynek k6zéppont-
jaban a magyar aruk, a helyi termékek va-
sarlasdnak fontossaga, a kornyezetbarat
elallitas és a természetes alapanyagok
hasznalata all.

IRODALMI ATTEKINTES

A vasarok a hivatasos kereskeddk id6-
szakos talalkozohelyei, elsGsorban a nagy
tételekben vald csere kozpontjai, a lehetd
legtobb embert és terméket igyekeznek ma-
gukhoz vonzani. Minden személyt, barhol
van is hazéja, minden értékesithetd targyat,
barmilyen is a természete, szivesen fogad-
nak a vasarokon. A vasar és a helyi piac
kozotti ellentét tehat nem pusztan nagysé-
guk, hanem természetiik kiillonb6z6ségébdl
adodik (Pirenne, 1983). A vasarok késGbb
keletkeztek, semmiféle tekintetben nem
kapcsoldédnak a piacokhoz, s6t azoknak
szoges ellentétei. A piacok rendeltetése
valbjaban a piac helyén letelepiilt lakos-
sag mindennapi élelmezésének kielégitése.
A piacok és vasarok a 20. szazadig o6riasi
jelentéséggel birtak, hiszen a kereskedelem
egyetlen helyszineként funkcionaltak (Piis-
poki Nagy, 1989). A vasarokrol, a piacokrol

sz016 55/20009. (III. 13.) Korm. rendelet a
Magyar Koztarsasag teriiletén rendezett,
illetve tartott vasarokra, piacokra és iize-
meltetett bevasarlokézpontokra, valamint
avasarokon, a piacokon és a bevasarlokoz-
pontokban folytatott kereskedelmi tevé-
kenységre terjed ki. E rendelet alkalmazasa
szerint a vdsar és a piac meghatarozott
értékesitési forma, értékesitési hely. Az
alkalmi (iinnepi) vasar tinnepekhez, ren-
dezvényekhez, eseményekhez kapcsolodod
alkalomszertien tarthato véasar.

Visszatekintve az id6ben lathat6, hogy
a véasarok torténete egyiitt formalodik
nemzetlink torténelmével. A magyarsag a
honfoglalast megel6z6en, vandorlasai alatt
is tartott vasarokat, e cserevasarokrol ered
vasar szavunk. A vasar sz6 irani eredetti,
a Kaukéazus északi lejtbin, az Azovi-tenger
mellékén ismerhettiik meg és vehettiik 4t
a veliink keresked§ perzsaktol. Kezdettdl
fogva tobb ember k6zott, meghatarozott he-
lyen lebonyol6d6 arucserét jelentett (Ban,
1989). LaszIl6 Gyula (1944) a Karpat-me-
dencében letelepiil§ honfoglald magyarsag
korében utalt vissza ezekre a vasarokra.
Igazi vasartorténetiink L. Istvan allam- és
egyhazszervez6 munkgjaval kezdddik: ,va-
sartorvénye” a vasartartas kiralyi monopo-
liumét biztositotta a templomos (egyhazas)
helyeken, a templom mellett létesitett va-
sarnapi vasarokon. Az 4altala kijelolt va-
sarnap elnevezése lett a vasarnap. A kiraly
vasarnapi vasarait vasarvamok szedésével
tette jovedelmez6vé a maga szamara.

A kozépkor elején a keresztények nagy
iinnepei alkalmaval a templomozas idején,
kés6bben pedig a blicstijarasokon gytltek
ossze a kereskeddk, s kinaltak aruikat az
osszesereglett népnek. Amikor alland6
intézménnyé valt a vasartartas, akkor a
varosok rendes szervezettel biztositottak
annak sikerét. A vasar idejére felfiiggesz-
tették a céhek és grémiumok kivaltsagait,
sziinetelt az arumegallitas joga és a kira-
kodasi kotelezettség (Dankd, 1991). A korai
magyar vasarok mind hetivasarok voltak,
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az elsé éves vasarokat csak a 13. szazadtol
kezdve engedélyezték az uralkodok. Abban
ugyanis a két vasartipus megegyezett, hogy
csak a kiraly hozhatta Gket létre: kiralyi
oklevél szabta meg a hétnek azt a napjat,
amelyiken a heti-, és azt az tinnepnapot,
amelyiken az éves vasart rendezte az adott
helység. A hetivasar a hét bairmelyik napja-
ra eshetett, a kései kozépkorban mar a va-
sarnapi munkavégzés tilalman is taltették
magukat a vasarengedélyhez folyamodok és
maguk a visarozok is. A hetivasarok ide-
jét két részre osztottdk: a vasar kezdetén
csak a helybeliek vasarolhattak, és csak
azutan, hogy 6k bevasaroltak, volt szabad
azidegeneknek is eladni a portékat (Tringli,
2010). Vasarainknak volt egy mésik, a
15. szazad dereka 6ta hasznélatos neve is, a
sokadalom. Jelentéstanilag nyilvanvaléan
arra a kovetkeztetésre juthatunk, hogy min-
den nagyobb létszamu gyiilekezet korében
arucsere is folyt. A bucsukkal kapcsolatos
sokadalmak voltak az Gn. bilcstivdsarok.
A legtobb bticstivasar a kérdéses templom
védGszentjével, illetve a védGszent iinne-
pével kapcsolatos, ekkor szoktak 4ltalaban
megtartani a templom bucstjat (Barna,
1986). Henri Pirenne (1983) A kozépkori
gazdasag és tarsadalom torténete cimi
miivében kifejti, hogy a kdzépkorban el-
helyezkedésiiket a kereskedelmi titvonalak
irdnya szabta meg, a vasarok kialakulasa-
ban jelentGs szerepet jatszott az Gtvonalak
talalkozasa. A kozépkori Magyarorszagon
is jelentds szdmu vasart rendeztek, ezt mu-
tatjak a vasartartasra utal6 helységneveink
is (H6dmezbvasarhely, Marosvaséarhely).
Csorna (1966) arrél szamolt be, hogy az
eltér6 természeti-okologiai adottsagn terii-
leteken, a Karpat-medence nagytdjain mar
a kozépkor soran egyes kertészeti termé-
nyekbdl és borbol felesleg, a kedvezitlenebb
adottsagu teriileteken pedig hidny alakult
ki. Ez éltette és jelentette alapjat a kertészeti
terményvéasaroknak is, amelyek tanulmé-
nyozéasa soran torténetileg megkiilonboz-
tetjiik: az 6si kertészeti terményvasart;

az extenziven termelt, nagy mennyiségt
kertészeti termények vasarat; az 4j tipu-
su, intenziv, arutermeld, nyari-nyarvégi
kertészeti terményvasart; a polgarosodo és
a lakossagszamban novekedd, gyarapodd
nagyvarosok kertészeti terményvésarait; az
alfoldi mez6varosok 19. szazad végi — 20.
szazad eleji szakosodott, intenziv kertészeti
vasarait.

Magyarorszagon a 19. szazad elején azo-
kat a telepiiléseket tekintették varosnak,
amelyek piack6zponti szerepet toltottek be.
Az1828. évi orszagos Osszeiras adatai alap-
jan hataroztak meg a piackozponti szerep-
kort betoltd telepiiléseket. A piack6zpontok
meghatarozasanak célja volt egy piackoz-
pont vonzaskorébe tartozd telepiilések
gazdasagi, kereskedelmi kapcsolatainak,
az egyes telepiiléseknek e kapcsolatrend-
szerben elfoglalt helyének és szerepének
meghatarozasa, illetve a piack6zpontoknak
egy nagyobb tajegység gazdasagi életében
betoltott szerepének értékelése és jellem-
zése (Bacskai — Nagy, 1984).

Kecskemét nemcsak a Duna-Tisza kozé-
nek és az Alfoldnek, hanem az egész Kar-
pat-medencének is foldrajzi kozpontja volt.
Mint vasarhely jellegzetesen egy bizonyos
foldrajzi taj kozepén kialakult arucsere-
kozpont. Kozépkori arucsere-alkalmai —
melyeken a termény- és allatforgalom volt
alegnagyobb — a torok idGket is atvészelték
(Hornyik, 1866). Kecskemét varos kapcsan
a legkorabbi piactartasra vonatkozo6 adat
1393-bol szarmazik, mig vasartartasrol
elGszor 1463-ban hallunk. A kozépkortol
kezd6d8en mindennaposok voltak a va-
sarok, hetivasarok annak koszonhetéen,
hogy gyiimolesosok és sz6l6kertek sokaséga
alakult ki a homokos tertiileteken. Ezeken a
vasarokon olyan jelentds forgalmat bonyo-
litottak le, amelyek alkalmanként akar t6bb
hétigis eltartottak, és fél Europa kereskeddi
tiszteletiiket tették rajtuk (Malyusz, 1951).
Kecskemét mar 1696-ban (4j) vasarsza-
badalmat nyert, amit aztan 1744-ben és
1746-ban megujitottak. Kecskemétnek az
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I.abra

Az elsé Hiros Hét a kecskeméti fétéren, 1934-ben

Forras: Székelyné Kérosi, 2003

alabbi vasérai voltak: a Gergely-napi va-
sart méarcius 12-én tartottak, a méjus 10-i
Gordian-napi vasart majusi vasarként em-
legették. A Lérinci vagy Lérinc-napi vasar
augusztus 10-én, valamint a Ciprian nap-
jan (szeptember 26-4an) és Katalin napjan
(movember 25-én) tartott vasarok voltak
még kiemelkedSek. A kecskeméti vasarokat
mindig hétfén kezdték, mégpedig gy, hogy
ha a vasartartasra kijel6lt napok vasarnap-
ra estek, akkor a vasar a kozvetleniil utana
kovetkezd hétfén kezd6dott. A mindenna-
pos piacokbol a keddi és pénteki emelkedett
ki és valt hetivasarra (Fényes, 1851).

A 20. szazad eleji varosrendezési tervek
jelent6sen atforméaltak Kecskemét elrende-
zését. Uj, tigas, reprezentativjellegdi f6teret
alakitottak ki (1. dbra), amit egy hasonl6 ta-
gas, széles f6ut segitségével nyitottak egybe
a vasutallomassal. Az el6bbi a Szabadsag
tér, az utdbbi a Rakdczi Gt elnevezést nyerte.
Mellettiik kozponti szerephez jutott még a
kereskedelemben a Széchenyi tér, amely
az egykori gylimolcspiacnak adott otthont.
Ez volt a termeldi piac, az el6bbi kettd pe-
dig a fogyaszt6i vagy més néven a vegyes
piac. Tobben érezték tigy a kortarsak koziil,
hogy a kecskeméti gylimélespiac hangulatat
semmihez sem lehet hasonlitani: ,Egész

éjjel tart a felhordas egyik kocsin, méasik
talign, ki meg a hatan viszi a gytimolesat,
meg a zO0ldséget a piacra gy, hogy a Széche-
nyi-téren és Rakoczi-tton a kocsik halmaza
és végnélkiili sora lathat6” (Wolf, 1926).
Kecskeméten a Szent Miklos-plébania-
templom koré szervezddott napi- és hetipi-
acok helyszine a kozépkortdl a 20. szazad
kozepéig valtozatlan maradt. A piactéren,
illetve az onnan kivezet6 f6bb utcak torko-
latanal épiilt fel a templomok zome, illetve
ide telepiiltek a jelentds kozintézmények is.
igy a piac, illetve a piactér a tarsadalmi,
kozosségi élet egyik legjelentGsebb szer-
vez6 erejévé valt, és jelentSs befolyassal
volt a varosszerkezet alakulasara is, mely
hatas méig érezhet6 annak ellenére, hogy
apiacokat ténylegesen mar mashol tartjak.
Avasarok helyszine, a Vasdartér helyigénye
miatt koran kiszorult a tulajdonképpeni
varos teriiletérél, de azzal szoros 0ssze-
kottetésben maradt, a varoshoz kozvetle-
niil kapcsol6doé tartozékként miikodott a
18. szazad kozepéig. A 19. szazadtol meg-
indul6 épitkezések hatdsara a Vasartér
mint topografiai elem a varos szovetébdl a
20. szazadra lényegében teljesen eltfint,
igy a varos szerkezetére vagy tovabbi fej-
16désére nem volt hatassal (Sarosi, 2011).
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ANYAG ES MODSZER

A vasarok helyszine, ideje

A kecskeméti vasarok kozvetlen talalko-
zasi lehetGséget, ,piacteret” biztositanak a
helyi, illetve hataron tali kézmftivesek, gaz-
dalkodok és vasarlok szaméara. Kecskemét
f6terének mai szerkezete a 20. szézad elejé-
re alakult ki a jelentGs millenniumi varos-
fejlesztési tevékenységnek koszonhetGen.
A tér megnagyobbitasa és megkozelitésé-
nek megkonnyitése kivaloan alkalmassa
tette a varost a gazdasag fejlédésével egyre
nagyobb teret igényld piacok, vasarok meg-
rendezésére. A Nagytemplom, a Baratok
temploma, a Varoshaza és a Reformatus
templom 4ltal hatérolt teriilet szolgalt az
arusok portékainak bemutataséara. Ez a
teriilet ma a Kossuth-tér, ahol 1906 6ta all
Kossuth Lajos szobra. A f§tér 2000. évi
rekonstrukcidja soran a Kossuth-szobrot
korbefogd virdgagyéasok és az a kozotti
sétanyok megsziintetésével ,kinyitottak”
a teret, és a parkfunkci6 helyett valoban
térfunkciéval ruhaztak fel. Ez megterem-
tette a lehet6ségét annak is, hogy a terii-

Tl

Forrds: Lipardfilm, 2015

A vasar helyszine, a Kossuth tér

letet rendezvényhelyszinként hasznosit-
hassak. Kecskeméten a nulla kilométerkd
tekinthet§ a vasar hataranak, az arusok
és a programok elsGsorban a varoshéaza
el6tti sétanyt, valamint a Kossuth-szobor
kornyékét foglaljak el (2. abra). A kézmiive-
sek, gazdalkodok jobbéara a szervezGk altal
rendelkezésre bocséatott satrakat, standokat
hasznaljak, igy biztosithato a vasar egysé-
ges, esztétikus képe. A helyszin elénye, hogy
a kecskemétiek egyik kedvelt sétalo- és ta-
14lkozohelye a f6tér, igy olyanok is a vasar
latogato6iva valhatnak, akik egyébként nem
azért jarnak arra.

A vasar szervezdi egy-egy a néphagyo-
méanyban gyokerez6 tavaszi és Gszi jeles
napot hataroztak meg és azokhoz kototték
a vasar rendezésének idépontjat. A tra-
dici6kra val6 hivatkozas nagyon fontos,
ez is része torténelmi tudatformalo tevé-
kenységiiknek, mivel egyre kevesebben
ismerik, tartjak szamon ezeket a korabban
anépéletet meghataroz6 eseményeket. Az
esemény jeles napokhoz kotése arculatot
ad a rendezvénynek és a marketingtevé-
kenységet is segiti, aprilis 24-én Szent
Gyorgy napjan, majus els6 hetén tavasz-

2. abra

—
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koszontd, szeptember 29-én Szent Mihaly
napjan kiilonosen nagy vasarokat rendez-
nek Kecskeméten.

Vizsgalati moédszerek

A téma vizsgélatanal az egyik legfon-
tosabb eszkoz a kérddives felmérés volt.
Ez a kutatasi mddszer lehetGséget ad jol
Osszevethetd adatok gyGjtésére. A kérd6iv
Osszedllitasanal szem el6tt tartottuk a lo-
gikai és a lélektani sorrendet. A kérdések
megfogalmazisanal torekedtiink az ért-
het8ségre, a semlegességre, a tomorségre.
A véasarral kapcsolatban két célesoport
adoddott, a vasaron értékesitd kézmiivesek,
gazdalkodok és a vasarra latogatok. Els6
1épésként meghataroztuk, hogy mit sze-
retnénk vizsgalni a kérddivekkel. A kézmi-
vesek, gazdalkoddk esetében arra voltunk
kivancsiak, mennyire talaljak megfelelének
a vasaron megjelend termékek mingségi
sziirését, milyen szerepe van a vasarnak
az értékesitési tevékenységiikben, mit gon-
dolnak a vasarléi attittidokrdl a mingsé-
gi, kézmiives, illetve a magyar termékek
irant, valamint az ilyen termékeket keresGk
korosztalyi besorolasara is rakérdeztiink.
A kézmiivesek, keresked6k harom kérdés-
csoportja tehat: vasarszervezési tevékeny-
ség értékelése; a vasar mint értékesitési
csatorna értékelése; vasarloi attitidok ér-
tékelése. A vasarlok szamara Osszeallitott
kérdéiv segitségével azt szerettiik volna
megtudni, hogy milyen médon értesiiltek
a vasarrol, honnan és kivel érkeztek oda,
hényszor jartak mar a vasaron, milyen ter-
mékeket keresnek, mennyire elégedettek
a termékek mingségével, megfizethetének
talaljak-e a kinélatot, 6sztonzi-e Gket a
vasar arra, hogy méshol is keressék az itt
megtalalhat6 termékeket, érdeklik-e Gket
a vasar kiséréprogramjai. A vasarlok négy
kérdéscsoportja tehat: informacidszerzés
modjai a vasarrol; a latogatok lakhelyének
teriileti behatarolasa; vasarlatogatasi szo-
késok; vasarloi attitlidok a mindség és az
ar tekintetében.

A kérdéivekben zart, tobbkimeneteli
kérdéseket alkalmaztunk. Igyekeztiink
arnyaltan gy megfogalmazni a vélaszle-
hetGségeket, hogy azok a lehet6 legjobban
lefedjék a lehetséges valaszokat. Toreked-
tiink az egyszert, vilagos és kozérthetd
megfogalmazasra, hiszen a megkérdezett
célesoportok mind életkor, mind iskolai
végzettség szerint vegyes Osszetételiiek
voltak. Mivel mindkét célesoport egy meg-
hatérozott id6ben, egy jol behatarolhatd
helyen megtalélhat6 volt, ezért a személyes
lekérdezés mddszere mellett dontottiink.
A kézmiivesek, gazdalkodok korében 91
f6t kérdeztiink meg, a vasarlok koziil 100
f6s mintat valasztottunk. A latogatokat,
vasarlokat személyesen szolitottuk meg,
arra torekedtiink, hogy fiatalabbak, id6-
sebbek, egyediil és csaladdal érkezdk is
legyenek a mintavételben. Természetesen
az iskolai végzettséget ilyen moédon nem
tudtuk szlirni. A kézmivesek, gazdalkodok
megszolitasahoz segitséget kaptunk a vasar
szervezG6itdl.

Munkankban a Likert-skalat a fogyasztok
egy meghatarozott témakorhoz kapesolo-
do véleményének kutatisara alkalmaztuk.
E moédszerben kérdéiv szolgal az adatkozlGk
valaszainak rogzitésére, altalaban struk-
turélt, elére rogzitett kérdéssorok mentén
(Kehl — Rappat, 2006). A Likert-skala ese-
tében a kérdéivben kiilonbo6z6 kijelenté-
seket fogalmaztunk meg, és arra kértiik a
megkérdezetteket, mondjak meg, mennyire
értenek egyet az adott kijelentéssel, igy a
kovetkez6 valaszok koziil lehetett valasz-
tani (ha nem is a kovetkezd szovegkornye-
zetben): teljesen egyetért (5), egyetért (4),
nem tudja eldonteni (3), nem ért egyet (2),
egyaltalan nem ért egyet (1). A valaszadokat
megkérdeztiik arrdl, hogy milyen vasaro-
kon milyen termékeket vasarolnak. Az alta-
luk spontan felsorolt termékeket az emlités
gyakorisaga szerint pontbecslés modszere
alapjan rendeztiik sorba. A becsléselmélet
Iényege, hogy egy lehet6leg konnyen el6al-
lithat6 becslést nytjtson.
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EREDMENYEK

A vasaron megjelené termékek

Helyben fogyaszthaté élelmiszerek,
italok. E termékesoporthoz olyan hagyo-
méanyos modon (kemencében, bogracsban,
faszénen stb.) késziilt magyar ételek tar-
toznak, amelyek alkalmasak a kozteriileti
arusitasra. Az ételek javarészt latvanykony-
héban, helyben késziilnek. Tobbségiik kéz-
zel is ehet§, ezért akar séta és nézelGdés
kozben is fogyaszthatok, a vasar szervez6i
ugyanakkor asztalok és padok kihelyezésé-
vel biztositjak a kulturélt étkezés és italfo-
gyasztés lehetGségét.

Elelmiszerek. A vasaron kinalt élelmisze-
reket az arusok maguk allitjak el6 egyedi
készitéssel vagy kistizemi mddszerekkel,
ezért csak korlatozott mennyiséggel tudnak
a vasarlok rendelkezésére allni. Az el6al-
litasnal igyekeznek kornyezetbarat tech-
nologiakat alkalmazni és keriilni a tarto-
sitoszereket, adalékanyagokat. A vasarlok
kozvetleniil az elallitoktol vasarolhatjak
meg a termékeket, az elad6 a személyé-
vel vallal garanciat a termék mindségére,
ami a bizalmi terméknek is tekinthetd
élelmiszereknél nagyon fontos tényezd.
Megfigyeléseink szerint az arusok nagyon
szivesen adnak informaciot a vasarloknak
tevékenységiikrol, a termék jellemzgirdl és
azok elényeir6l.

Haszndlati targyak. Tobb kézmiives
viseli az autentikus népmiivészet, illetve
népi iparmiivészet kiemelked§ alkotdja-
ként elismer6 megkiilonboztetést, mint
a Népmivészet Mestere, a Népmiivészet
Ifji Mestere vagy Népi iparmiivész cimet.
A néphagyoményok eredethiiségre torekvd
megjelenitése mellett a népi forras, a népi
motivumok kreativ alkalmazasa is megfi-
gyelhet6. Jellemz6 ennél a termékesoport-
nél a természetes anyagok hasznalata: fa,
vesszd, br, agyag, iveg, gyapju, len, pamut,
papir.

Gyogyhatast termékek. Mindegyik ké-
szitmény tartdsitoszer és adalékanyagok

nélkiil, természetes 6sszetevkbdl késziilt.
Gyogyhatasukat népi megfigyelések alapjan
irjak le.

Szépségapolasi termékek, kozmetiku-
mok, tisztitoszerek. Ebben a termékcso-
portban viszonylag kevesebb terméket
kinalnak, mivel el6allitdsuk technolégiai
kovetelményeinek nehezebb kézmiives
szinten megfelelni. Valamennyi termékre
igaz, hogy nemcsak elGallitdsa, hanem
alkalmazasa is kornyezetbarat, nem tar-
talmaznak tartésitoszert és adalékanya-
gokat.

Novények kis szamban jelennek meg
a vasar kinalataban. A kertészeti terme-
16knek szamos egyéb lehetfségiik van az
értékesitésre, legf6képpen sajat kertésze-
teikben. A f6téren rendszeresek a viragva-
sarok, a kecskeméti piaccsarnokban, illetve
a szabadtéri elarusitohelyen is nagy helyet
foglalnak el a palanta- és vagottvirag-aru-
sok.

Friss zoldségek, gytimolesok a helyi és
kornyékbeli termelSkt6l, f6ként biogazdal-
kodasbdl szarmaznak.

A kézmiivesek kérdédives
felmérésének eredményei

A hagyomany6rz6 kézmiivesek tobbsége
a 3. abran abrazolt modon elégedett vagy
teljes mértékben elégedett a vasar szerve-
zésével, lebonyolitasaval.

A szervezésen mit kellene javitani kérdés-
re azok is valaszoltak, akik egyébként elége-
dettek a vasar szervezésével. Ebben nincs
semmi ellentmondas, hiszen a valaszaddk
egy része azt szeretné, hogy mas jeles na-
pokhoz kapcsolédva egy évben tobbszor is
rendezzék meg a vasart. Akik nincsenek tel-
jes mértékben megelégedve a szervezéssel,
azok elsGsorban a marketingtevékenységet
javitanak tobb hirdetéssel (4. dbra). A kéz-
miivesek igénylik, hogy minél komplexebb
legyen a rendezvény kiséréprogramokkal,
hagyomany6rzé bemutatokkal. A csala-
di program vonalat tbben is ergsitenék.
A kézmiivesek agy vélekedtek, hogy minél
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3.abra

Mennyire elégedett a vasarok rendezésével?

Teljes mértékben elégedett vagyok

Elégedett vagyok

Részben elégedett vagyok, mert van még mit javitani

Nem vagyok elégedett, mert sok javitanivald van még

Egyaltalan nem vagyok elégedett

54%

60%

Forrds: sajat adatgy(ijtés alapjan sajat szerkesztés

4. abra

Milyen javitast javasolna a vasarok szervezésében?

lobban kellene hirdetni

Tobbszér kellene megrendezni

Tabb kiséréprogramot kellene szervezni

Tobb informacioval kellene ellatni a vasarozokat

Nagyobb terleten kellene hirdetni

53%

36%

11%

20% 30% 40% 50% 60%

Forrds: sajat adatgy(ijtés alapjan sajat szerkesztés

szinesebb a rendezvény, annéal nagyobb
vonzerét gyakorol.

A megkérdezett kézmiivesek tobbségének
a hagyomanyGrz6 vasar egy kivalo értéke-
sitési lehetGség, hiszen szadmos Gj vevl a
kés6bbi vasarokon vagy a vasarokon kiviil
is keresi az ott megvasarolt termékeket
(5. abra). A kézmiivesek nagy részének a
vasar az egyik f6 értékesitési lehetdség, hi-
szen éppen azokat szdlitja meg, akik ezeket
a minGségi termékeket keresik. A kézmii-
vesek ugyanakkor azt is érzékelik, hogy
az igények ellenére sokak szdméara ezek a
termékek nem megfizethet6k.

A megkérdezett kézmiivesek, kereske-
dék, termel6k dontd tobbsége terméke-
it hagyomany6rz6 vasarokon értékesiti.
AKkis- és nagykereskedGkkel is kapesolat-
ban 4110k, illetve sajét lizletet iizemeltetGk
els6sorban a vasaron részt vevé gazdal-
kodok koziil keriilnek ki. A sajat tizletet
iizemeltetGket is hozzavéve altalanosan
jellemzd, hogy a kézmiivesek az értéke-
sitést is maguk végzik (6. abra). A sajat
készitésd, egyedi termék értékesitésében
kiemelten fontos a személyes kontaktus.
A kozvetlen talalkozas a termék készi-
t6jével noveli a bizalmat a vasarlokban.
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5.abra

Mennyire sikeres értékesitési csatorna az On szamara a hagyomany6rzo vasar?

Lehetne sikeresebb is, de az embereknek nincs pénziik a
mindségi, dragabb termékekre

Sikeres, de nyilvdn a vasdr csak egy lehetdség az
értékesitésre

Magyon sikeres, mert szamos 0j vevd ismeri meg a
termékeinket, akik visszatérd vasdrlok lesznek

Kiemelkedéen sikeres, mert a vasar a mindségi termékeket
vasdrlokat szélitja meg

26%

N

5% 10% 15% 20% 25% 30% 35%

Forras: sajat adatgyjtés alapjan sajat szerkesztés

6. abra

Milyen értékesitési csatornakon juttatja el termékeit a vasarlokhoz?

W Kapcsolatban llok
kiskereskeddkkel

Kapcsolatban allok
nagykereskedékkel

® Sajat lizletem van

11% Webaruhazon keresztiil

értékesitek
[ Mas vasarokon is részt veszek

Forrds: sajat adatgy(ijtés alapjan sajat szerkesztés

A vasar rendszeresebbé valasaval az egyes
kézmivesek, gazdalkodok és a vasarlok
kozott hosszu tavra is kialakulhat egy sze-
mélyesebb kapcsolat.

A vésarlok életkorara adott valaszokbol
megallapithato, hogy az egyedi, minGségi,
kézmiives termékek iranti kereslet nem
szegmentalhat6 életkor szerint (7. dbra).
A megkérdezettek tilnyomo tobbsége Ggy
érzékeli, hogy termékeinek vasarlasa nincs
korosztalyhoz kotve. Sajatosan alakul a
maésik két ,korosztalyt” képvisel$ vasar-
16k aranya.

A vésaron értékesit6k a vasar jellegé-

bl fakaddan elsGsorban tudatos vevék-
kel talalkoznak, akik figyelembe veszik
termékvéalasztasuknal a szarmazasi he-
lyet is, ezért ez az eredmény nem tiikrozi
teljes mértékben a magyar lakossag gon-
dolkodéasat (8. abra). A szélesebb korben
végzett felmérések azt mutatjak, hogy
még mindig nagyon fontos tényezd az
ar, a magyarorszagi alacsony jovedelmek
miatt a valasztas sokszor kényszertinek
mondhat6. A tavol-keleti dompingcikkek
arszinvonalaval nem képesek és nem is
akarnak versenyezni a magyar kézmitive-
sek, gazdalkodok.
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7.abra
Milyen korosztaly tartozik jellemzdéen a vasarloi kozé?
5%
15%
\‘..\‘ 5 2
% \ O Minden korosztalybdl vannak
/ vasarléim

40 év feletti vasarldim vannak

M 40 év alatti vasarloim vannak

Forrds: sajat adatgy(ijtés alapjan sajat szerkesztés

8. abra

A magyar vasarl6k elényben részesitik-e a magyar termékeket?

60% -

50%
50%

40% 36%
30% A

20%

10%

0% -

11%
- 3%

Egyre tébben tudatos
vasarloként figyelik a

szarmazasi helyet szarmazasi helyet

Bizonyos vasarldi réteg
figyelembe veszi a magyar

Nem részesitik elényben a
magyar termékeket

A vasarlok tobbségének az
ar a fontos, nem a
szarmazasi hely

Forrds: sajat adatgydjtés alapjan sajat szerkesztés

P

A vasarlok, latogatok kérdéives
felmérésének eredményei

Az internet megnovekedett szerepe jol
érzékelhet§ a 9. abran lathat6 kérdésekre
adott valaszokbdl, a média egyéb csatornai
egyre inkabb hattérbe szorulnak. A vasarok
szervezésében meghatarozo szerepet tolt be
a helyszin, ami tiikr6z6dik az eredmények-
ben is, hiszen a vasarlok negyede ugy ér-
testilt a vasarrol, hogy jartaban-keltében a
fétéren talalkozott a rendezvénnyel. A vasar
j6 hirét viszik a latogatok is, hiszen a valasz-
adok negyede a valaszai kozott megjeldlte
az ismer8soktdl szarmazo informaciokat.

Kutatasunkban a valaszado6kat arrdl kér-

deztiik, hogy milyen termékeket keresnek
elsésorban a vasarokon. Az altaluk spontan
felsorolt termékeket az emlités gyakorisé-
ga szerint pontbecslés modszere alapjan
rendeztiik sorba.

A megkérdezettek koziil legtobben a hely-
ben fogyasztott élelmiszerek vasarlasat je-
161ték meg. Ez természetes, hiszen a latogato
barmilyen terméket is vasarol, ehhez kapcso-
16dik a vendéglatasban val6 részvétel élmé-
nye. Sokan a vasart a kikapcsoloédas kedvéért
keresik fel és szeretnék élvezni a f6téri nytizs-
gést. Keresettek a gylimoleskészitmények
(pl.: gytimolcslevek, lekvarok, aszalvanyok)
és a gyogyhatasa termékek (homoktovis-ké-
szitmények, gyogygombakészitmények), az
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9.abra
Honnan értesiilt a vasarrol?
50% - A4
40%
30% 21%
20%
20%
7%
- . . .
0% , , I S e
Internetrél Ismerdsdktdl A fitéren jarva Ujsagbal Radidbaol Televizidbal
meglattam
Forras: sajat adatgyjtés alapjan sajat szerkesztés
10. abra
Milyen termékeket vasarolt mar a vasar keretében?
Helyben fi eket 26%
Gylimblesit és gylimbleskészitményeket 15%
Sgyhatasi termékel o%
Brdrukat | 8%
Disztirgyakat IEEEEEE————— 7%
Mézet IEEEE——— 7%
Hisdrukat EEE———— 7%
T 5%
Pékarukat IS 5%
Konyhai eszkzoket IIE———— 4%
Zoldséget mm——— 3%
Ruhanemdket, textilnem(ket m— 2%
Hangszereket Wl 1%
0% 5% 10% 15% 20% 25% 30%

Forras: sajat adatgyjtés alapjan sajat szerkesztés

egyedi készitést béraruk és disztargyak is
népszertiek (10. abra).

A minGségi kinalatra val6 torekvés jol
nyomon kovethetd a vasarlok véleményében
is (11. abra). A valaszadodk koziil kevesen
panaszkodtak a mindségre. A megkérde-
zettek koziil senki nem volt, aki egyaltalan
nem megfelel6nek vagy nagyon vegyesnek
tartana a kinalatot, a valaszad6k donté
tobbsége teljes mértékben megfelelének
tartja és kivalonak itéli a vasaron kaphat6
termékek mindségét.

Egyik megkérdezett sem gondolja, hogy
avasaron megtalalhat6 termékek csak egy

szlk réteg szamara elérhet6k. A vasarlok
valaszaibdl is kirajzolédnak a kézmiive-
sek, gazdalkodok altal érzékelt tendenciak,
vagyis a minéség és a megbizhato forrasbol
szarmazo termékek iranti kereslet noveke-
dése (12. dbra). Az 6sszképet némileg tor-
zithatja, hogy a vasarra elsGsorban olyanok
latogatnak el, akik eleve érzékenyek erre.
Egy szélesebb meritésti kérdGives felmérés
az 6sszlakossagot tekintve feltételezhetGen
mas eredményt hozott volna.

A 13. abra arr6l tantiskodik, hogy a va-
sarlok értékrendje egyezik a szervezdk altal
képviselt elképzelésekkel. A minGséget, a
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I1.abra

Mennyire tartja megfelelének a vasaron megjelen6 termékek mindségét?

Teljes mértékben megfeleldnek tartom, mert kivald
mindségli termékek jelennek meg

Alapvetéen megfelelének tartom, eléfordul néhany nem
megfeleld mindségii termék

Nem tartom megfelelGnek, mert vegyes mindségl a
kinalat

Egyaltaldn nem tartom megfelelnek a kindlatot

81%

0%

10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% &80% O90%

Forras: sajat adatgyjtés alapjan sajat szerkesztés

12. abra

Mennyire megfizethet6k ma az embereknek a mindségi, kézmiives termékek?

Van egy réteg, amely értékeli és megfizeti ezeket a
termékeket

Szivesen vasarolnék, de tul draganak talalom

Egyre tudatosabban vasaroljak a mingségi termékeket az
artol figgetlendl

Ezek a termékek csak egy szdk réteg szamadra elérhetéek

0%

5% 10% 15% 20% 25% 30% 35% 40% 45%

Forrds: sajat adatgy(ijtés alapjan sajat szerkesztés

megbizhato forrast és a magyar aruk elény-
ben részesitését is nagy szdmban jelolték
meg a valaszadok.

Azok a vasarlok, akik a vadsaron megis-
mertek egy bizonyos terméket és megfe-
lel6nek tartjak annak mindségét, a ren-
dezvényen kiviil is keresik majd azokat.
Ugyanakkor a megkérdezettek negyede
nyilatkozott tigy, hogy nem mindig talal ha-
sonl6 mingséglit (14. abra). Ez egy komoly
visszaigazolasa annak, hogy a kézmiivesek-
kel, gazdalkodokkal szemben tdmasztott
mindségi elvarasok igen fontosak. Hossz

tavon igy lehet kiépiteni a vasar id6rél idére
visszatérd torzsvasarlo kozonségét.
Avéasart latogatok jelentés tobbsége meg-
tekinti a hagyomény6rzd, kulturalis prog-
ramokat is. A kiséréprogramok vonzerejét
jelzi, hogy a megkérdezettek kozel negyede
szamolt be arrol, hogy csak ezért kereste fel
avasart (15. abra). Kiilonosen a gyermekes
csaladok kedvelik a hagyomanyérzé ele-
meket, akik kiemelték az egyes programok
interaktivitasat. A valaszokbol jol latszik,
hogy a szervez8k célkitiizése a kulturalis,
hagyomany6rz6 missziora jol teljesiil.
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13. abra
Milyen elénye van az On szamara a rendezvényeken vasarolni?
35% - 32% 32%
30% A 26%
25%
20% o
15% 10%
10%
5% | E
0% - T T T
Itt biztos, hogy mindségi magyar A termékeket megbizhatd A vdsdr szinhelye kdnnyen
termékhez jutok terméket forrdsbdl szerzem be elérhetd
Forrds sajat adatgy(ijtés alapjan sajat szerkesztés
14. abra

Mennyire keresi a vasaron megismert termékeket a vasaron kiviil is?

W Mashol nem keresem, mert ezeket a
termékeket csak a vasaron kapom meg

» Mashol is keresem, de nem mindig talalok
ilyen mindségiit

m Miashol is be tudom szerezni ugyanezeket

Forrds: sajat adatgy(ijtés alapjan sajat szerkesztés

I5. abra
Erdeklik-e Ont a vasar kiséréprogramjai, a hagyomanyérzé bemutaték,
kulturalis programok?
[JHa itt vagyunk, azokat is megnézzik

" Eléfordult, hogy amiatt jottiink a
vasdrra

m Nem kilondsebben

W Nem érdekel, csak vasarolni jottink

Forrds: sajat adatgy(ijtés alapjan sajat szerkesztés
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markets or special producer markets (sometimes by ‘door sales’). Other distribution
channels are less used by these farmers, and PSOs (Product and Sales Organisations)
are not used by them, therefore they miss several opportunities.

Types of community supported agriculture are less known by consumers. The so-called
community of consumers is known by only a quarter of costumers, while the so-called
subscription/box system and the so-called share farming are each preferred by only 3
per cent of consumers. This is partly due to the lack of awareness and partly the special
characteristic of this farm type. It would be advisable to popularise the community
supported agriculture system as well to expand its productive capacity.

THE CONSUMERASSESSMENT OF LOCAL PRODUCTS

By: Ferencz, Arpad

Keywords: self-organised community, local market, short supply chain.
JEL Classification: Q13.

In this study, we explore the possibilities for marketing local products from the producers’
and consumers’ points of view. Farmers’ markets with local products have become regular
events in the main square of Kecskemet where, in addition to local farmers, crafts and
cultural events also take place. This complex scheme, beyond the shopping experience, also
gives both vendors and participants at the fair a sense of community organising power.
In addition to organising exhibitions, an important purpose is to provide a platform for
cooperation, and incentivise representatives of the production, processing, research and
sales sectors to develop and preserve the traditions of local agriculture.

The results in the study come from questionnaires completed by the artisans, farmers,
and visitors and buyers. In the questionnaires closed, multiple choice questions were used,
followed up by personal interviews. Many respondents see traditional fairs as a successful
sales channel, but they consider the low purchasing power of the customers as a limiting
factor. Our survey shows that more and more people are looking for quality, handcrafted
products; at the same time there are a high percentage of those who cannot buy them
because of low earnings. Buyers who are consciously looking for Hungarian products
represent 50 per cent of the respondents; many people still continue to prefer price over
the place of origin. We confirmed that the Internet is the largest information provider,
even in relation to traditional fairs. Most of the respondents marked the purchase of food
consumed on site as the main attraction. An increasing demand for quality products from
trusted sources can be also easily traced from the customers’ replies.

The preference for Hungarian products could help to develop the local economy and
the countryside. In addition, the fair provides an opportunity for self-organisation along
the shared values of participants of the local economy. A network of contacts, on which
the organisation of the fairs is based, could also provide a basis for co-operation at a
higher level.



