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BEVEZETÉS

Az Európai Unió mint nemzetállamok fe-

és a lokális közötti egyensúlyteremtésnek. 
Az unió maga a négy szabadság elvének ér-

színtere, ugyanakkor régiós és vidékfejlesz-
tési politikájával, valamint a szubszidiaritás 
elvének alkalmazásával a lokális szint is 

kiemelten jelenik meg a helyi kezdeménye-
zések, közösségi programok támogatása. 
A lokális egyediség iránti igény az egyes 

-
södik. A fogyasztók egyre kritikusabbak 
a tömegtermelésben készített cikkekkel 

-

igénylik a helyi közösségeket, amelyek ka-
paszkodókat jelentenek számukra. 

Jelen munkában a helyi közösségek 
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-
teinek vizsgálata kerül bemutatásra. Egy 
olyan szervezet munkájának elemzése a 

úton való eljuttatásán dolgozik. Kecskemé-
ten a helyi gazdálkodók termékei mellett 

megjelennek a rendszeresen megrende-
zett vásárokon. Magyarországon a helyi 

-
 

A tradicionális termékek vására egy olyan 
rendezvényt hívott életre, amely úgy segíti 

hogy az közben közösségi élményt is nyújt. 

-
veseknek, gazdálkodóknak, ugyanakkor a 

a tudatformálásra is, amelynek középpont-
jában a magyar áruk, a helyi termékek vá-
sárlásának fontossága, a környezetbarát 

használata áll. 

-

legtöbb embert és terméket igyekeznek ma-
gukhoz vonzani. Minden személyt, bárhol 

bármilyen is a természete, szívesen fogad-
nak a vásárokon. A vásár és a helyi piac 
közötti ellentét tehát nem pusztán nagysá-

adódik (
keletkeztek, semmiféle tekintetben nem 

szöges ellentétei. A piacok rendeltetése 
valójában a piac helyén letelepült lakos-
ság mindennapi élelmezésének kielégítése.  
A piacok és vásárok a 20. századig óriási 

egyetlen helyszíneként funkcionáltak (
). A vásárokról, a piacokról 

szóló   a 
Magyar Köztársaság területén rendezett, 
illetve tartott vásárokra, piacokra és üze-
meltetett bevásárlóközpontokra, valamint 
a vásárokon, a piacokon és a bevásárlóköz-
pontokban folytatott kereskedelmi tevé-
kenységre terjed ki. E rendelet alkalmazása 
szerint a  meghatározott 
értékesítési forma, értékesítési hely. Az 
alkalmi (ünnepi) vásár ünnepekhez, ren-
dezvényekhez, eseményekhez kapcsolódó 

a vásárok története együtt formálódik 
nemzetünk történelmével. A magyarság a 

is tartott vásárokat, e cserevásárokról ered 

mellékén ismerhettük meg és vehettük át 

fogva több ember között, meghatározott he-
lyen lebonyolódó árucserét jelentett (

).  a Kárpát-me-

körében utalt vissza ezekre a vásárokra. 
Igazi vásártörténetünk I. István állam- és 

-
sártörvénye” a vásártartás királyi monopó-
liumát biztosította a templomos (egyházas) 
helyeken, a templom mellett létesített va-
sárnapi vásárokon. Az általa kijelölt vá-
sárnap elnevezése lett a vasárnap. A király 
vasárnapi vásárait vásárvámok szedésével 

A középkor elején a keresztények nagy 
ünnepei alkalmával a templomozás idején, 

összesereglett népnek. Amikor állandó 
intézménnyé vált a vásártartás, akkor a 
városok rendes szervezettel biztosították 
annak sikerét. A vásár idejére felfüggesz-
tették a céhek és grémiumok kiváltságait, 
szünetelt az árumegállítás joga és a kira-
kodási kötelezettség ( ). A korai 
magyar vásárok mind hetivásárok voltak, 
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kezdve engedélyezték az uralkodók. Abban 
ugyanis a két vásártípus megegyezett, hogy 

oklevél szabta meg a hétnek azt a napját, 
amelyiken a heti-, és azt az ünnepnapot, 
amelyiken az éves vásárt rendezte az adott 
helység. A hetivásár a hét bármelyik napjá-
ra eshetett, a kései középkorban már a va-
sárnapi munkavégzés tilalmán is túltették 
magukat a vásárengedélyhez folyamodók és 
maguk a vásározók is. A hetivásárok ide-
jét két részre osztották: a vásár kezdetén 
csak a helybeliek vásárolhattak, és csak 

az idegeneknek is eladni a portékát (
). Vásárainknak volt egy másik, a  

15. század dereka óta használatos neve is, a 
 Jelentéstanilag nyilvánvalóan 

arra a következtetésre juthatunk, hogy min-
den nagyobb létszámú gyülekezet körében 
árucsere is folyt. A búcsúkkal kapcsolatos 
sokadalmak voltak az ún.  
A legtöbb búcsúvásár a kérdéses templom 

-
pével kapcsolatos, ekkor szokták általában 
megtartani a templom búcsúját (

).  A középkori 

-
helyezkedésüket a kereskedelmi útvonalak 
iránya szabta meg, a vásárok kialakulásá-

találkozása. A középkori Magyarországon 
-

tatják a vásártartásra utaló helységneveink 

( ) arról számolt be, hogy az 
-

leteken, a Kárpát-medence nagytájain már 
a középkor során egyes kertészeti termé-

adottságú területeken pedig hiány alakult 
ki. Ez éltette és jelentette alapját a kertészeti 
terményvásároknak is, amelyek tanulmá-
nyozása során történetileg megkülönböz-

kertészeti termények vásárát; az új típu-

kertészeti terményvásárt; a polgárosodó és 

nagyvárosok kertészeti terményvásárait; az 

század eleji szakosodott, intenzív kertészeti 
vásárait. 

Magyarországon a 19. század elején azo-
kat a településeket tekintették városnak, 
amelyek piacközponti szerepet töltöttek be. 
Az 1828. évi országos összeírás adatai alap-
ján határozták meg a piacközponti szerep-

meghatározásának célja volt egy piacköz-
pont vonzáskörébe tartozó települések 
gazdasági, kereskedelmi kapcsolatainak, 
az egyes településeknek e kapcsolatrend-
szerben elfoglalt helyének és szerepének 
meghatározása, illetve a piacközpontoknak 
egy nagyobb tájegység gazdasági életében 
betöltött szerepének értékelése és jellem-
zése ( ).

 nemcsak a Duna–Tisza közé-
nek és az Alföldnek, hanem az egész Kár-
pát-medencének is földrajzi központja volt. 
Mint vásárhely jellegzetesen egy bizonyos 
földrajzi táj közepén kialakult árucsere-
központ. Középkori árucsere-alkalmai – 
melyeken a termény- és állatforgalom volt 

( ). Kecskemét város kapcsán 
a legkorábbi piactartásra vonatkozó adat 
1393-ból származik, míg vásártartásról 

-

alakult ki a homokos területeken. Ezeken a 
-

lítottak le, amelyek alkalmanként akár több 

tiszteletüket tették rajtuk ( ). 

-
badalmat nyert, amit aztán 1744-ben és 
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alábbi vásárai voltak: a Gergely-napi vá-
sárt március 12-én tartották, a május 10-i 
Gordián-napi vásárt májusi vásárként em-

augusztus 10-én, valamint a Ciprián nap-

(november 25-én) tartott vásárok voltak 

ha a vásártartásra kijelölt napok vasárnap-
ra estek, akkor a vásár a közvetlenül utána 

-
pos piacokból a keddi és pénteki emelkedett 
ki és vált hetivásárrá ( ).

A 20. század eleji városrendezési tervek 
-

alakítottak ki ( ), amit egy hasonló tá-

tér, az utóbbi a Rákóczi út elnevezést nyerte. 
Mellettük központi szerephez jutott még a 
kereskedelemben a Széchenyi tér, amely 
az egykori gyümölcspiacnak adott otthont. 

-
dig a fogyasztói vagy más néven a vegyes 
piac. Többen érezték úgy a kortársak közül, 
hogy a kecskeméti gyümölcspiac hangulatát 
semmihez sem lehet hasonlítani: „Egész 

éjjel tart a felhordás egyik kocsin, másik 
taligán, ki meg a hátán viszi a gyümölcsöt, 
meg a zöldséget a piacra úgy, hogy a Széche-
nyi-téren és Rákóczi-úton a kocsik halmaza 
és végnélküli sora látható” ( ).

Kecskeméten a Szent Miklós-plébánia-
-

acok helyszíne a középkortól a 20. század 
közepéig változatlan maradt. A piactéren, 

-
latánál épült fel a templomok zöme, illetve 

Így a piac, illetve a piactér a társadalmi, 
-

volt a városszerkezet alakulására is, mely 

a piacokat ténylegesen már máshol tartják. 
A vásárok helyszíne, a  helyigénye 
miatt korán kiszorult a tulajdonképpeni 

-
köttetésben maradt, a városhoz közvetle-

 
18. század közepéig. A 19. századtól meg-
induló építkezések hatására a Vásártér 

 

így a város szerkezetére vagy további fej-
). 

1. ábra

Forrás:
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A kecskeméti vásárok közvetlen találko-

-
dálkodók és vásárlók számára. Kecskemét 

-
-
 

A tér megnagyobbítása és megközelítésé-
nek megkönnyítése kiválóan alkalmassá 

-
rendezésére. A Nagytemplom, a Barátok 
temploma, a Városháza és a Református 
templom által határolt terület szolgált az 
árusok portékáinak bemutatására. Ez a 

rekonstrukciója során a Kossuth-szobrot 
körbefogó virágágyások és az a közötti 
sétányok megszüntetésével „kinyitották” 
a teret, és a parkfunkció helyett valóban 
térfunkcióval ruházták fel. Ez megterem-

-

letet rendezvényhelyszínként hasznosít-

környékét foglalják el ( -

rendelkezésre bocsátott sátrakat, standokat 
használják, így biztosítható a vásár egysé-

a kecskemétiek egyik kedvelt sétáló- és ta-

látogatóivá válhatnak, akik egyébként nem 
azért járnak arra.

-

napot határoztak meg és azokhoz kötötték 
-

díciókra való hivatkozás nagyon fontos, 
ez is része történelmi tudatformáló tevé-
kenységüknek, mivel egyre kevesebben 
ismerik, tartják számon ezeket a korábban 
a népéletet meghatározó eseményeket. Az 
esemény jeles napokhoz kötése arculatot 
ad a rendezvénynek és a marketingtevé-
kenységet is segíti, április 24-én Szent 

-

2. ábra
A vásár helyszíne, a Kossuth tér

Forrás: 
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napján különösen nagy vásárokat rendez-
nek Kecskeméten.

A téma vizsgálatánál az egyik legfon-

-
gikai és a lélektani sorrendet. A kérdések 
megfogalmazásánál törekedtünk az ért-

A vásárral kapcsolatban két célcsoport 

lépésként meghatároztuk, hogy mit sze-
-

vesek, gazdálkodók esetében arra voltunk 

az értékesítési tevékenységükben, mit gon-
-

korosztályi besorolására is rákérdeztünk.  
-

csoportja tehát: vásárszervezési tevékeny-
ség értékelése; a vásár mint értékesítési 

-
tékelése. A vásárlók számára összeállított 

megtudni, hogy milyen módon értesültek 
a vásárról, honnan és kivel érkeztek oda, 
hányszor jártak már a vásáron, milyen ter-
mékeket keresnek, mennyire elégedettek 

vásár arra, hogy máshol is keressék az itt 

kérdéscsoportja tehát: információszerzés 
módjai a vásárról; a látogatók lakhelyének 
területi behatárolása; vásárlátogatási szo-

ár tekintetében.

kérdéseket alkalmaztunk. Igyekeztünk 
árnyaltan úgy megfogalmazni a válaszle-

lefedjék a lehetséges válaszokat. Töreked-

megfogalmazásra, hiszen a megkérdezett 
célcsoportok mind életkor, mind iskolai 

voltak. Mivel mindkét célcsoport egy meg-

helyen megtalálható volt, ezért a személyes 
lekérdezés módszere mellett döntöttünk. 

vásárlókat személyesen szólítottuk meg, 
-

legyenek a mintavételben. Természetesen 
az iskolai végzettséget ilyen módon nem 

megszólításához segítséget kaptunk a vásár 

Munkánkban a Likert-skálát a fogyasztók 
egy meghatározott témakörhöz kapcsoló-
dó véleményének kutatására alkalmaztuk.  

válaszainak rögzítésére, általában struk-

( ). A Likert-skála ese-
-

seket fogalmaztunk meg, és arra kértük a 
megkérdezetteket, mondják meg, mennyire 
értenek egyet az adott kijelentéssel, így a 

-
-

zetben): teljesen egyetért (5), egyetért (4), 
nem tudja eldönteni (3), nem ért egyet (2), 
egyáltalán nem ért egyet (1). A válaszadókat 
megkérdeztük arról, hogy milyen vásáro-
kon milyen termékeket vásárolnak. Az álta-
luk spontán felsorolt termékeket az említés 
gyakorisága szerint pontbecslés módszere 
alapján rendeztük sorba. A becsléselmélet 

-
lítható becslést nyújtson. 
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E termékcsoporthoz olyan hagyo-
mányos módon (kemencében, bográcsban, 
faszénen stb.) készült magyar ételek tar-
toznak, amelyek alkalmasak a közterületi 
árusításra. Az ételek javarészt látványkony-
hában, helyben készülnek. Többségük kéz-

ugyanakkor asztalok és padok kihelyezésé-
vel biztosítják a kulturált étkezés és italfo-

A vásáron kínált élelmisze-

készítéssel vagy kisüzemi módszerekkel, 
ezért csak korlátozott mennyiséggel tudnak 

-
lításnál igyekeznek környezetbarát tech-
nológiákat alkalmazni és kerülni a tartó-
sítószereket, adalékanyagokat. A vásárlók 

meg a termékeket, az eladó a személyé-

szívesen adnak információt a vásárlóknak 

-

 

megjelenítése mellett a népi forrás, a népi 
-
-

nál a természetes anyagok használata: fa, 

papír. 
. Mindegyik ké-

szítmény tartósítószer és adalékanyagok 

írják le. 

 Ebben a termékcso-
portban viszonylag kevesebb terméket 

szinten megfelelni. Valamennyi termékre 

alkalmazása is környezetbarát, nem tar-
talmaznak tartósítószert és adalékanya-
gokat.

 kis számban jelennek meg 
a vásár kínálatában. A kertészeti terme-

-
-

sárok, a kecskeméti piaccsarnokban, illetve 
a szabadtéri elárusítóhelyen is nagy helyet 
foglalnak el a palánta- és vágottvirág-áru-
sok.

ök a helyi és 
-

kodásból származnak. 

a ábrázolt módon elégedett vagy 
teljes mértékben elégedett a vásár szerve-
zésével, lebonyolításával.

A szervezésen mit kellene javítani kérdés-
re azok is válaszoltak, akik egyébként elége-
dettek a vásár szervezésével. Ebben nincs 
semmi ellentmondás, hiszen a válaszadók 
egy része azt szeretné, hogy más jeles na-
pokhoz kapcsolódva egy évben többször is 
rendezzék meg a vásárt. Akik nincsenek tel-
jes mértékben megelégedve a szervezéssel, 

javítanák több hirdetéssel (  ). A kéz-

-
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színesebb a rendezvény, annál nagyobb 

-

is keresi az ott megvásárolt termékeket 
(  

-
szen éppen azokat szólítja meg, akik ezeket 

-
vesek ugyanakkor azt is érzékelik, hogy 
az igények ellenére sokak számára ezek a 

-
-
 

-

-
kodók közül kerülnek ki. A saját üzletet 

-
sítést is maguk végzik (  ). A saját 

kiemelten fontos a személyes kontaktus. 
A közvetlen találkozás a termék készí-

 

3. ábra

Forrás:

4. ábra

Forrás:
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A vásár rendszeresebbé válásával az egyes 

között hosszú távra is kialakulhat egy sze-
mélyesebb kapcsolat.

A vásárlók életkorára adott válaszokból 

szegmentálható életkor szerint (  ). 
A megkérdezettek túlnyomó többsége úgy 
érzékeli, hogy termékeinek vásárlása nincs 
korosztályhoz kötve. Sajátosan alakul a 

-
lók aránya.

-

-

termékválasztásuknál a származási he-
lyet is, ezért ez az eredmény nem tükrözi 
teljes mértékben a magyar lakosság gon-
dolkodását ( ). A szélesebb körben 
végzett felmérések azt mutatják, hogy 

ár, a magyarországi alacsony jövedelmek 

mondható. A távol-keleti dömpingcikkek 
árszínvonalával nem képesek és nem is 

-
sek, gazdálkodók. 

5. ábra

6. ábra

Forrás:

Forrás: 
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Az internet megnövekedett szerepe jól 
 látható kérdésekre 

adott válaszokból, a média egyéb csatornái 
egyre inkább háttérbe szorulnak. A vásárok 
szervezésében meghatározó szerepet tölt be 

-
ben is, hiszen a vásárlók negyede úgy ér-
tesült a vásárról, hogy jártában-keltében a 

jó hírét viszik a látogatók is, hiszen a válasz-
adók negyede a válaszai között megjelölte 

Kutatásunkban a válaszadókat arról kér-

deztük, hogy milyen termékeket keresnek 

felsorolt termékeket az említés gyakorisá-
ga szerint pontbecslés módszere alapján 
rendeztük sorba.

A megkérdezettek közül legtöbben a hely-
ben fogyasztott élelmiszerek vásárlását je-
lölték meg. Ez természetes, hiszen a látogató 
bármilyen terméket is vásárol, ehhez kapcso-
lódik a vendéglátásban való részvétel élmé-
nye. Sokan a vásárt a kikapcsolódás kedvéért 

-
gést. Keresettek a gyümölcskészítmények 
(pl.: gyümölcslevek, lekvárok, aszalványok) 
és a gyógyhatású termékek (homoktövis-ké-
szítmények, gyógygombakészítmények), az 

7. ábra

8. ábra

Forrás: 

Forrás: 
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 ).

is ( ). A válaszadók közül kevesen 
-

zettek közül senki nem volt, aki egyáltalán 

tartja és kiválónak ítéli a vásáron kapható 

Egyik megkérdezett sem gondolja, hogy 
a vásáron megtalálható termékek csak egy 

-
sek, gazdálkodók által érzékelt tendenciák, 

származó termékek iránti kereslet növeke-
dése ( ). Az összképet némileg tor-

látogatnak el, akik eleve érzékenyek erre. 

más eredményt hozott volna. 
A arról tanúskodik, hogy a vá-

9. ábra

10. ábra 

Forrás: 

Forrás: 
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-
ben részesítését is nagy számban jelölték 
meg a válaszadók. 

Azok a vásárlók, akik a vásáron megis-
mertek egy bizonyos terméket és megfe-

-
dezvényen kívül is keresik majd azokat. 
Ugyanakkor a megkérdezettek negyede 
nyilatkozott úgy, hogy nem mindig talál ha-

). Ez egy komoly 
-

kel, gazdálkodókkal szemben támasztott 

-
-

jelzi, hogy a megkérdezettek közel negyede 
számolt be arról, hogy csak ezért kereste fel 
a vásárt (  ). Különösen a gyermekes 

-
meket, akik kiemelték az egyes programok 
interaktivitását. A válaszokból jól látszik, 

11. ábra

12. ábra

Forrás: 

Forrás: 
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13. ábra

14. ábra

15. ábra
 

Forrás

Forrás: 

Forrás: 
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(1)  (1984):  Akadémi-

ai Kiadó, Budapest – (2)  (1989):  Gondolat Kiadó, Budapest – (3)  

 (szerk.): Árucsere és  Herman Ottó Múzeum népraj-

-

 (szerk.): 

 (1991): A ma-

gyar vásárok néprajza. In  Akadémiai Kiadó, Budapest – 

 (1851): . II. kötet. Kiadta Fényes Elek Pesten 1851. Nyomtatott 

Kozma Vazulnál – (7)  Vol. 4. Nyomtatott Kecske-

méten, Szilágyi Károlynál – (8) 

lekérdezésekben. 84 (9): 949. p. – (9)  (1944):  Ma-

 (1951): 

Akadémiai Kiadó, Budapest – (12)  (1983): . Gondolat 

Kiadó, Budapest – (13)  (1989):  Madách 

Kiadó, Budapest – (14)  (2011): A kecskeméti piactér és vásártér történeti helyrajza. 

 (2003):  Kecskeméti Lapok Kft., 

 (2010): Vásári szokások a középkori Magyarországon: Hetivásár, sokadalom, 

vásári szabadság. Életképek, hétköznapok, 32 (9–10): 39. p. – (17) A

13.) Korm. rendelet. – (18)  város Doktori értekezés, kéziratban. A 
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channels are less used by these farmers, and PSOs (Product and Sales Organisations) 
are not used by them, therefore they miss several opportunities.

Types of community supported agriculture are less known by consumers. The so-called 
community of consumers is known by only a quarter of costumers, while the so-called 

per cent of consumers. This is partly due to the lack of awareness and partly the special 
characteristic of this farm type. It would be advisable to popularise the community 
supported agriculture system as well to expand its productive capacity.

 

events in the main square of Kecskemet where, in addition to local farmers, crafts and 
cultural events also take place. This complex scheme, beyond the shopping experience, also 
gives both vendors and participants at the fair a sense of community organising power. 
In addition to organising exhibitions, an important purpose is to provide a platform for 
cooperation, and incentivise representatives of the production, processing, research and 
sales sectors to develop and preserve the traditions of local agriculture.

The results in the study come from questionnaires completed by the artisans, farmers, 
and visitors and buyers. In the questionnaires closed, multiple choice questions were used, 
followed up by personal interviews. Many respondents see traditional fairs as a successful 
sales channel, but they consider the low purchasing power of the customers as a limiting 
factor. Our survey shows that more and more people are looking for quality, handcrafted 
products; at the same time there are a high percentage of those who cannot buy them 
because of low earnings. Buyers who are consciously looking for Hungarian products 
represent 50 per cent of the respondents; many people still continue to prefer price over 

even in relation to traditional fairs. Most of the respondents marked the purchase of food 
consumed on site as the main attraction. An increasing demand for quality products from 

The preference for Hungarian products could help to develop the local economy and 
the countryside. In addition, the fair provides an opportunity for self-organisation along 
the shared values of participants of the local economy. A network of contacts, on which 
the organisation of the fairs is based, could also provide a basis for co-operation at a 
higher level.


