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Helyi termék: biztos megélhetés vagy 
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BEVEZETÉS

Az elmúlt évek egyik legfontosabb hazai 
trendjét a helyi termékek térhódítása je

gyasztók igényeit helyben megtermelt friss, 
egészséges és biztonságos élelmiszerekkel, 
rövid ellátási láncokkal elégítsék ki. Egy 

vagyunk szemtanúi, amely nemcsak a gaz
daságot, hanem a társadalmat is átformál
ja. Az élelmiszerek közvetlen értékesítése 

találkozzon, ezzel megindul a párbeszéd 
a városi és vidéki lakosság között, amely 

Fontos hangsúlyozni ezen folyamat kap
csán a vidékfejlesztési hatásokat is. Számos 
vidéki település az elnéptelenedéssel küzd, a 
helyi termékek készítése és árusítása azon

újra élettel teljenek meg, s az identitásuk 

kell, hogy ezek a térségek azáltal is nyernek, 
hogy a helyi termékek által összekovácsolják 
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hagyományaikra, amelynek következtében 

Helyi termék meghatározása és 

terület a szakirodalomban. A hétköznapok
ban sokan azonosítják (tévesen) kizárólag 
a házilag készített élelmiszerekkel, holott 
a helyi termék számos egyéb kategóriát is 
magában foglal.

Szekunder kutatásunk során bemutatjuk 
a helyi termékek fogalomkörét és e termé

pirikus kutatási eredményekre, amelyek 

masztják alá.

ményezésére 2015 a Helyi termék éve volt 
Magyarországon. A Minisztérium célja a 
programsorozattal az volt, hogy népsze

tönzésére, az értékesítési csatornák kiépíté

tésére.” ( )
Annak ellenére azonban, hogy a Minisz

termékre. 

 
E rendelet 1. § (1) bekezdésének értelmé

tos mennyiségeket a rendelet 1. melléklet  
A része tartalmazza):

lított élelmiszerrel,

légvonalban számítva Magyarország te
rületén legfeljebb 40 km távolságon belüli 
kiskereskedelmi vagy vendéglátó, illetve 
közétkeztetési létesítményt láthat el.

„He-

és hálózatba szervezése Jász-Nagykun-

ben készített tanulmány megfogalmazása 
szerint „kizárólag saját alapanyagból, saját 

Helyi termék, amit nem importáltak. Amit 

adnak el.” ( )
A Nimfea Természetvédelmi Egyesület 

meghatározása szerint „helyi termékeknek 
nevezzük azokat az árucikkeket, amelyek 

helyi piacokon, vagy boltokban történik.” 
(

) 
 valamint Gonda szerint 

lyi hozzáadott értéket tartalmaznak, helyi 

Ezek a produktumok hozzájárulnak a mun
kahelyek teremtéséhez és megtartásához, 

vidék megteremtéséhez és fejlesztéséhez, 
valamint a turisztikai kínálat szélesítésé
hez és egyedivé tételéhez (
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). Fogyasztói oldalról 
az etnocentrizmus és a hozzá kapcsolódó 
koncepció, a fogyasztói etnocentrizmus 
kapcsolható a témához, mely szerint a helyi 
termékek preferenciája a fogyasztók részé

(
).

ezen belül pedig a Zala és Somogy megyé

tuk be a vizsgálatba.

se 

biztonságát.

alatt megszerzett tudást alkalmazzák és 

környezettudatosság, hiszen a helyi pia
cokon vásároltak pont annyit, amennyire 
szükségük volt. Így mindennapjaik során 

mint napjainkban, a szerves hulladékot pe
dig hasznosították. Ezzel összefüggésben 
a területfejlesztés is felismerte a térségek 

környezettudatosság és a környezetvédelem 
összhangja ( ). A tradicioná

gyakorlatok dokumentálása és az ismeret

Matiuti 

).

vesség, ipar, kisipar, energiatermelés és 

tos eleme az innováció és újítás is (Birkner 

). Elengedhetetlen a 
mesterségek fortélyainak és értékeinek kor

azok fejlesztése ( ).
Az Európai Bizottság a Zöld Könyvében 

kifejtette, hogy a helyi termelés és termé

ségeket hordoznak. A helyi és a regionális 

zetet is kisebb mértékben terhelik azáltal, 
hogy helyi termékeket fogyasztanak, így 
olyan hagyományos termékek széles vá
lasztékához jutnak hozzá, amelyek szorosan 

( ). Jó pél
Nemzeti 

Parki Termék védjegy. A védett természeti 
területeink nemcsak a biodiverzitás fenn
tartását biztosítják, hanem számos termék, 

 

gyasztónak arra, hogy a termék, szolgálta

adott területhez közvetlenül kapcsolódik és 

( ).  szerint éppen 
a vidéki térségek revitalizálása lehet a helyi 

pénzben nem vagy csak nagyon nehezen 

A helyi termékek értékesítésében az egyik 

( ). 
Érdekes ellentét mutatkozik ugyanakkor 

a szakirodalomban annak tekintetében, 
hogy milyen mértékben ismerte fel a hazai 

Dogi és 

szerint a fogyasztók 
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számára egyre fontosabbá válik, hogy hely

termékek eredete, származásának ismerete 
iránt. Mindez pedig nemcsak az élelmi

esetén is igaz.  szerint 
azonban a helyi termékek fogyasztási ará

arányokhoz képest. Ennek egyik oka az 
az általános fogyasztói nézet, hogy a helyi 
termékek ára meghaladja a többi általános 
termékét (különösen az élelmiszerek ese

Magyarországon még számos területen je
len van az önellátás, a fogyasztásra szánt 

 írásában számos jó gyakor
lat olvasható a helyi termékek vidék fenntar

séget, a hazai eredetet és az árat tartják szem 
), továbbá a termékek 

miatt vásárolják a helyit ( ). 
Ezen kívül már a turizmus is felismerte a 

árukat ( ). A helyi termékek tere 
turisztikai attrakcióként is szolgálhat, amely 
így nemcsak közvetlenül, hanem közvetetten 

a helyi gazdaságot, adott esetben innovatív 
megoldásokra, fejlesztésekre készteti a helyi 

keresztül gazdasági, társadalmi és környe

ségnek ( ).

A 20. század második felében átalakuló 
élelmiszeripar egyre inkább tömeggyártást 

folytató ipari sorozatgyártássá devalváló

tása globalizálódott, multinacionális válla
latok törtek be erre a piacra, ami magával 
hozta az olcsó alapanyagok felhasználását, 

mutvállalatokkal kell versenybe szállniuk 

megkötés vonatkozik rájuk és értékesítési 

ködésének és kereteinek jobb megismerése 
érdekében.

lített,  határozza 

folytathatja: füstölés, aszalás, szárítás és 

különféle ételek készítése (pl.: kenyér, tész

tás, olajos magvak és zöldségek, gyümöl
csök préselése, pasztörizálása (1. melléklet 
B rész).

forgalomba hozott élelmiszer biztonságos, 

fenti kötelezettségek pontos betartása nem

men kívül hagyásuk, de az egészségügyi 
kockázatokon túl a fogyasztók helyi termé
kekbe vetett bizalmát is megingathatja. A 

közeli hozzátartozói is, így a házastársa, 
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gazdaságának helyén, Magyarország terü

rendezvényen és engedélyezett ideiglenes 
árusítóhelyen, 

lat, általa kifogott halat, általa megtermelt 

(sertés, juh, kecske, szarvasmarha, strucc 
és emu húsának kivételével) saját gazdasá
gának helyén, a régión belül (saját megye 

vonalban számított 40 km távolságon be

és engedélyezett ideiglenes árusítóhelyen,  
 saját gazdaságában nevelt és közfogyasz

tás céljára engedélyezett vágóhídon levágott 
sertés, juh, kecske, szarvasmarha, strucc 
és emu húsát saját gazdaságának helyén 
értékesítheti.” (4. § (2))

illetve élelmiszeripari termékét értékesí

.)

értékesítheti a termékeit, az élelmiszereket 
régión belüli (megyén belül vagy Budapest, 

vonalban számítva Magyarország területén 
legfeljebb 40 km távolságon belül a vásárló 

szolgáltatás kereteiben is felszolgálhatja 
termékeit, melynek során a hozzá látogató 

állított termékekkel.

sági és állategészségügyi igazgatóság ellen

re nem meghatározott, azt az igazgatóság a 

alapján határozza meg. Szabálytalanság, 
hiányosság esetén a járási hivatal írásban 

tására, a hiányosságok kiküszöbölésére. 
Amennyiben a felszólításnak nem tesz ele

ság áll fenn, ami súlyos egészségkárosodást 
okozhat, a hivatal azonnal felfüggesztheti, 

vagy a hatósági állatorvosi bizonyítványt 
is visszavonhatja az egyéb szankciók al

amikor a fogyasztó egészségét komolyan 

tartóik kötelezettségeire vonatkozó sza
bályokról az -

rendelet

tonsági feltételeit az 
rendelet szabja meg.1

1 -
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keresetkiegészítésként jelenik meg?

Rövid ellátási láncok mint a helyi 

cok térnyerésének lehetünk tanúi, egyre 
kevesebbet tudunk azoknak az élelmisze

tunk. Ugyan jogszabályi rendelkezések 
tömege védi a fogyasztókat az élelmisze

lása érdekében és részletes információk 

sok esetben semmi nem derül ki a termékek 

az élelmiszerek esetén is igaz, amelyeknél 
sokan különösen fontosnak tartják a fen
tiek ismeretét, s ahol a bizalom központi 

Azonban a fentivel egy teljes mértékben 
ellentétes folyamat is megindult. Egyre több 

amelyek azt hangoztatják, hogy szükség van 

sére, arra, hogy újra közvetlenül összekap

ezek közé tartoznak többek között a „rövid 
ellátási láncok” (  SSC) 
kialakítása, „helyi élelmiszerrendszerek” 
kiépítése (local food systems), valamint 

local 

farming system).

sében található megfogalmazás szerint a 

a fogyasztó közötti eladást foglalja magában 

sával. A helyi élelmiszerrendszer pedig azt 

feldolgozása, kereskedelme és elfogyasz

térségben valósul meg”. 
Ahogy arról korábban már szó esett, a 

körben jelölik meg az egyes forrásoktól 

el, mit tekint helyi terméknek (
). 

A két fent leírt „jelenség” egymással na

dések találhatók közöttük. 
A helyi élelmiszerrendszerek körébe 

szerzések egy meghatározott földrajzi kö

az élelmiszerek nem vagy csak kismérték
ben feldolgozottak, pontosan lehet tudni, 

már a jellegzetességeik alapján is beazo
nosíthatók. A helyi élelmiszerrendszerek 

ütközik több okból kifolyólag. Egyrészt nin
csen egységesen elfogadott meghatározás a 
„helyi” mibenlétére. Másrészt a termékek 

nehezíti a helyzetet: lehet, hogy a megter
melt élelmiszert máshol csomagolják, csak 

származik a takarmány, amivel etetik az 
állatokat vagy máshol dolgozzák fel a ter

sülhetnek bizonyos szempontból. Ezt pedig 
tisztességtelen módon ki lehet használni és 
kiaknázni önös célokra a fogyasztók igé
nyét a helyi termékek iránt (Kneafsey et 

).
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Face-

to-face) típusú. A fogyasztó közvetlenül 

bizalmat és az eredetiséget a személyes 
kapcsolat garantálja. A világháló számos 

pok (saját weboldal, Facebook üzleti oldal) 

mennyire tudja a személyes kapcsolatot 
pótolni az internet. Ide tartoznak többek 

út menti árusítások, szedd magad mozgal
mak, mozgó boltok, postai úton való rende
lés, a gazdaságban való munkáért cserébe 

betekintést nyújtó farmok.

) típusú. A termékeket egy na
gyobb földrajzi térségen, egy adott régión 

a vásárlókat az eladás helyén informálják, 

ez a típus. Ez a csoport átfedést mutat az 

annyi különbséggel, hogy más módozatok 
is megjelennek. Adott termékekre speciali

pékségek, hentesek. Emellett a turisztikai 
és vendéglátó szektor is árusít és használ 
fel helyi termékeket: például az éttermek, 
hotelek, egyéb szálláshelyek. A közszektor is 

tetés, a kórházak, iskolák, óvodák, börtö
nök ellátása kapcsán. Ez a típus fogyasztói 

rendszerek, ún. Canastas közösségek létre

kihelyezését is magában foglalja.

tett” ( ) típusú rend

vonatkozó, értéktartalmú információkat 

közvetítik, akiknek nincsenek feltétlenül 
személyes tapasztalataik az adott régió
ból. Az információk a csomagolásokon, 
reklámokon, brandeken, márkákon, véd

érik el a fogyasztókat. A fogyasztók nem 
arról kapnak tájékoztatást, hogy milyen 
távolságból származnak a termékek, ha
nem arra alapozhatnak, hogy egy speci

különleges talajviszonyok vagy a sajátos 

divé és vonzóvá a terméket (Kneafsey et 

).
 munkájában arról olvasha

otthonukban értékesítenek. Egy a Zala Ter
málvölgyben készített felmérés tanulságai 

sodsorban piacokon, harmadsorban pedig 
helyi boltban értékesítik termékeiket (G. 

).
Az Európai Unió kiemelten kezeli a vidé

ki térségek fennmaradásának kérdését és 
aktívan foglalkozik a rövid ellátási láncok 
terjesztésével is. Az Európai Parlament 

szóló állásfoglalásában arra szólítja fel a 
Bizottságot, hogy olyan jogi normák elfo
gadását ösztönözze, amelyek „támogatják 

láncait, a rövid ellátási láncokat és a ter

tudjanak kiépíteni a fogyasztókkal, és így 
tisztességesebb jövedelemre tehessenek 

számát”.
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Az Európai Bizottság 2013 júniusában 
bocsátotta ki a jelentését, amelyben Daci-

 biztos így nyilatkozott: „A helyi 
élelmiszerrendszerek szerepének növelése 

el a fogyasztóknak, közelebbi kapcsolatot 
tudnak kiépíteni velük, jobban meg tud
ják érteni az EU polgárainak elvárásait 

szerei tekintetében, és az eladásaikat is 
fel tudják lendíteni, növelve a hozzáadott 

arra ösztönözni, hogy helyi élelmiszer
rendszereket építsenek ki és vizsgálják 
meg mindazokat a módszereket, amelyek 

Eu-

)

tési Programba több olyan eszköz is beépí
tésre került, amelyek az olyan projekteket 
támogatják, amelyek keretében megvalósul 

ellátási láncok vidékpolitikába való beeme

( ).
Világossá vált tehát, hogy a rövid ellátási 

láncok vagy éppen a közvetlen értékesítés 
a helyi termékek értékesítésének egyik fon
tos módszere lehet. E rövid ellátási láncok 

jövedelemhez jussanak, ezáltal pedig több 

költségek csökkentése és a nagyobb ön
állóság biztosítása mellett (

). A primer kuta
tásunk során arra is igyekszünk rávilágí
tani, hogy mindez miként jelenik meg a 

a rövid ellátási láncokat, valamint a köz
vetlen értékesítést.

Kutatásunk célja az volt, hogy feltárjuk a 

mutatkozó keresletet. Kutatásunk kezdetén 
azzal a hipotézissel éltünk, hogy az adott 

-

ségesnek és frissnek tartott helyi termékek 

-

. Ezen 
túl feltételeztük, hogy a 

 így

A vizsgálat során nyert információk 
alapján rávilágíthatunk arra, hogy milyen 

a helyi kistérségeket.

A kutatásunk kezdetén megfogalmazott 
hipotézisek vizsgálata érdekében empirikus 

ben. A kutatás célja volt, hogy megismerjük 

ben megkerestük a Nagykanizsa és Kapos

segítségével mértük fel véleményüket.  
A megkérdezéses vizsgálat 2015 májusától 

alkalmazásával, személyesen.
A teljes lekérdezésre törekedve összesen 
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projekt adatai szolgáltatták. A projekt ke

sok önkormányzatai vállalták, hogy ösz

talmazó adatbázis jelentette kutatásunk 

szerepel az adatbázisban, aki több típusú 
termékkel is dolgozik. 

ívben kitértünk olyan szervezeti kérdések
re, mint a szervezeti keretek, munkatársak 
száma és az árbevétel nagysága. Továbbá 
vizsgálatunk központjába állítottuk a ter
mékekhez szükséges alapanyagok beszer
zési körét és értékesítésének módszereit, a 

alkotott véleményüket is.
A kutatás során az eredmények feldol

végeztük, azok értelmezése, valamint az 

leíró statisztikai elemzéseket alkalmaz
tunk. Ezen kívül SPSS statisztikai program

végeztünk. A kereszttábla olyan statisztikai 
technika, amely két vagy több változót ír le 

tatja két vagy több korlátozott számú kate

tes eloszlását ( ).  
A vizsgált változók közötti összefüggést a 

tikai összefüggés a vizsgált változók között. 

( ).  

gálhatjuk, erre a Cramer V mutató a legal

mozog, ahol a 0 és a hozzá közeli értékek a 
kapcsolat hiányát, míg az abszolút érték
ben számított 1 vagy ahhoz közeli értékek 
a kapcsolat szorosságát mutatják (

).

zeti formára voltunk kíváncsiak. A megkér

amelyen belül többen azt említették, hogy 

tevékenységként tevékenykednek. A mun
katársak számát tekintve a megkérdezett 

foglalkoztatását.
Kíváncsiak voltunk arra is, hogy a helyi 
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évi árbevétel nagyságát is megkérdeztük.  

Ft feletti árbevételre tett szert e tevékenység 
nyomán, mely azt üzeni számunkra, hogy a 
befektetett munka csak részben hozza meg a 

ami legalább egy dolgozó bérét kitermelné 
A válaszadók átlagosan több mint 6 éve 

több mint 10 éve foglalkoznak az adott 

ni, új termékeket kikísérletezni. Az a tény, 
hogy 10 év elteltével is foglalkoznak helyi 
termékekkel, részben az elkötelezettségü
ket mutatja, részben pedig rávilágít arra, 
hogy valóban van kereslet e termékek iránt. 
Ez utóbbi gondolatot az is alátámasztja, 

feltételezésünk szerint azért, mert ebben 
látta pénzügyi helyzetének stabilizálási 

A kutatás során azt tapasztaltuk, hogy 

kihívásokat hordoz magában, hiszen azon 

kesítésén, nyilván jóval elkötelezettebbek és 
nagyobb érdekeltséggel bírnak, mint azok, 
akik esetleg hobbiként vagy kiegészítésként 
foglalkoznak ezen ágazattal (1. ábra).

ez alapján a fogyasztó számára is bizo
nyossá válik, hogy ismert forrásból szár
mazó alapanyagok kerülnek a termékekbe.  

távolabbról szerzi be az alapanyagokat, 
melyek természetesen szállítási költsége
ket is maguk után vonnak.

Mint a fentiekben is látható, egyes he

1. ábra

Forrás: saját szerkesztés, 2016
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megélhetésként tekintenek a helyi termékek 

lás mellett végzik ezt a tevékenységet. Így 
kíváncsiak voltunk arra is, hogyan látják a 

eladásából? Ahogy a is látható, a 

további 27% véleménye szerint pedig igen, 
bizonyos feltételek mellett. Ezen körülmé

azt, hogy legyen hol értékesíteni vagy éppen 

A válaszadók többsége tehát úgy látja, van 
potenciál a helyi termékek értékesítésében. 

ányával és a sok versenytárssal magyarázták 
álláspontjukat ( ).

désként arra voltunk kíváncsiak, hogy a 
termékeket milyen széles körben terjesztik. 
E tekintetben azt tapasztaltuk, hogy a vá
laszadók negyede kizárólag saját települé

ket is megjelölte  értékesítési helyszínként. 

értékesítési platform közül választhatnak, 
arra kértük a válaszadókat, hogy rangso

 

látható. A táblázatból leolvasható, hogy a 

helyben, háznál való értékesítést. Ezt kö

Általánosságban elfogadhatjuk, hogy 

sárlók jelentik a legfontosabb értékesítési 

egyéb üzlethelyiségek kevésbé fontosak 
számukra.

ben, hogy egymástól tanulnak, mennyire 

2. ábra 

Forrás: saját szerkesztés, 2016
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kérdés tekintetében, hogy nyomon követi 

személyes találkozások, beszélgetések és 

nyek alkalmával. Többen említették, hogy 
a versenytársakat interneten keresztül 

kíváncsiak. Azon 30% körében, akik nem 

Az információforrások további nyomon 
követése céljából arra kértük a válaszadó
kat, hogy nevezzék meg, szerintük mely 
csatornákon keresztül tájékozódnak ve

megítélése szerint a szájhagyomány útján 

ezen információkat. Hasonló mértékben 
(24%) került említésre a személyes isme

személyes kontaktusa során kialakult jó kap

csolat vezethet a folyamatos vásárláshoz. 
Ezen válaszoktól jóval elmaradva kerültek 
említésre az internetes közösségi oldalak 
(11%), a térségi kiadványok (9%) és a saját 

).
Péter és munkatársai szerint „az élel

miszer korunk fogyasztója számára nem 

tésére szolgál, hanem az élményszerzés 
forrása és a fontosnak ítélt értékek eléré
sének eszköze is” ( ). 
Mindannyiunknak van elképzelése arról, 
hogy a vásárlók miért szeretik és választják 

hasznos számunkra, mert láthatjuk, mely 

juk legnagyobb értékét. 

hetjük annak származási helyét (24%), to

a vásárlók (23%). A harmadik leggyakoribb 

követte a különlegesség (15%), a frissesség 

1. táblázat

Értékesítési Rangsor, valamint az említések száma Összes említés

1. 2. 3. 4. 5. 7. 8.

30 17 14 2 6 20 2 1 3 95

Helyben, háznál 12 18 19 4 7 9 3 1 1 74

Helyi piac 9 9 14 2 5 14 2 1 1 51

9 3 5 5 3 5 3 2 0 35

Webáruház 6 0 5 3 3 3 2 1 0 23

Házhoz szállítás 1 2 4 1 1 0 4 2 2 17

0 1 0 2 1 0 2 4 3 13

Élelmiszerüzlet 0 0 0 4 0 0 1 4 4 13

Egyéb üzlet 0 0 0 0 2 0 2 2 4 10

Forrás: saját szerkesztés, 2016
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a további összefüggések feltárása érdeké
ben. Kutatásunk célja volt ugyanis annak 
feltárása is, hogy a fentiekben ismertetett 

összefüggés.

pes kapcsolatot mutatott ki az árbevétel és 
a munkatársak száma között. Az 500 ezer 

az 500 ezer és 1 millió Ft közötti árbevételt 
generálók kétharmadának van már leg

kizárólag az 1 millió Ft feletti árbevétellel 

szefüggés várható és elvárható volt, hiszen 
ahogy korábban is rámutattunk, a helyi 

ritkább, hogy munkavállalót is tudjon al
kalmazni a vállalkozásában ( ).

A vizsgálat során arra is rámutattunk, 
hogy az árbevétel összefüggést mutat azzal, 

nagyobb árbevételt elérni, akik több mint 10 

sával; a szerzett tapasztalat azonban nem 
garancia a sikerre. Ahogy a  

árbevételt. Látható tehát, hogy bár van sta
tisztikailag igazolt összefüggés a két változó 
között (a Cramer V mutató értéke 0,342, 
vagyis közepes kapcsolatról beszélhetünk, 

árbevételre számíthatnának.
Végül az árbevétel vonatkozásában azt 

megítélése szerint miként és milyen felté

a változók között (Cramer V értéke 0,352). 

3. ábra

Forrás: saját szerkesztés, 2016
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alább 1 millió Ft árbevétellel kalkuláltak 

árbevételt realizál ( ).

zepes összefüggést (Cramer V értéke 0,373) 

sa mellett végzett munkamennyiség és azon 
szemlélet, tapasztalat között, hogy vajon 

hosszabb távon is meg lehet élni e tevé

nagyobb szórást mutat, s a pozitív válaszok 
mellett már olyan nemleges információk

let, ami pedig akadályozza a megélhetést 
( ). 

alátámasztották, részben árnyalták azt a 

módszereivel festettünk a zalai és somogyi 

Láthattuk, hogy e két megyében a helyi 

nek (a megkérdezettek mintegy három
negyede esetén ez az érték nem éri el az 

3. táblázat

(M. e.: százalék)

Árbevétel Össze-
senkevesebb, 

mint 1 éve
1–3 
éve

4–5 
éve éve

több 
mint 10 

éve

50 000 Ft alatti árbevétel 20,0 10,0 20,0 10,0 40,0 100,0

50,0 3,4 25,0 6,3 13,3 11,5

50 001–100 000 Ft árbevétel 44,4 22,2 11,1 22,2 100,0

13,8 25,0 6,3 6,7 10,3

100 001–200 000 Ft árbevétel 18,2 63,6 18,2 100,0

50,0 24,1 6,7 12,6

200 001–500 000 Ft árbevétel 17,6 11,8 29,4 41,2 100,0

10,3 25,0 31,3 23,3 19,5

500 001–1 000 000 Ft árbevétel 55,0 10,0 10,0 25,0 100,0

37,9 25,0 12,5 16,7 23,0

több mint 1 000 000 
Ft

árbevétel 15,0 35,0 50,0 100,0

10,3 43,8 33,3 23,0

Összesen árbevétel 4,6 33,3 9,2 18,4 34,5 100,0

100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0

Forrás: saját szerkesztés, 2016
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munkákat, de alkalmazott nélkül dolgoz
nak. Szintén ezen alacsonynak mondható 
átlagos árbevétel miatt a legtöbb helyi ter

lalkoztatás mellett végzi a helyi termékek 

központok, kiemelt turisztikai területeken 
kívüli vidéki térségekben? A tanulmány 
arra mutat példát, hogy a vidék egyik 

hasznosítása úgy, hogy közben munkahe

turizmus fejlesztésének is az egyik eszkö
ze lehet. Kutatásunk célja az volt, hogy a 
Nagykanizsa és Kaposvár környezetében 

csatornáikat.
A helyi és a regionális piacok mind a ter

arányban részesülnek munkájuk gyümölcsé

a környezetet is kisebb mértékben terhelik 
azáltal, hogy helyi termékeket fogyasztanak, 
olyan hagyományos termékek széles válasz
tékához jutnak hozzá, melyek szorosan kö

Ugyanakkor számos nehézség is felmerül. 
Sok esetben a fogyasztók nem tudják, hol 
juthatnak hozzá a termékekhez vagy nincs 
annyi idejük, hogy felkeressék a beszerzési 

tók mennyiségi igényeit kielégíteni. A kis

reklámra ( ).
Kutatásunk kezdetén azzal a hipotézissel 

nek és frissnek tartott helyi termékek nép

megélhetést képes biztosítani. Ezen túl felté

és direkt értékesítési csatornákat részesítik 

kön adnak el, amelyben nagy szerepe van a 
saját háznál való eladásnak és a napjainkban 

a vásárlóik nem feltétlenül a frissesség és a 
termékek egészséges mivolta miatt választ

sokkal inkább egyfajta bizalmi háló miatt. 

is jelent számukra, ami még a frissességnél 
és egészségességnél is fontosabb számukra. 

megvizsgáltuk. Egyrészt kvantitatív módon 

mintegy háromnegyede esetében nem lehet 

szélni. Ezzel szemben érdekes tapasztalat 

sített értékítéletét, amely alapján viszont 
azt tapasztaltuk, hogy a megkérdezettek 
fele szerint (bizonyos feltételek megléte 
mellett) igenis képes megélhetést nyújtani a 

a rövid értékesítési csatornákat részesítik 

jelenti feltétlenül azt, hogy csak saját tele
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pülésükön vagy házuknál árulják termé

szebbre utazni portékájával. Kutatásunk 
kezdetén úgy gondoltuk, hogy ezen direkt 
értékesítés alapján a saját háznál való el
adás és a napjainkban divatos helyi terme

részben megcáfolták ezen feltételezésünket. 
Ahogy az 1. táblázatban is látható volt, bár a 
fent nevezett két értékesítési forma kétség
kívül nagyon fontos, ugyanakkor a külön

kiállítások teremtik meg leginkább azt a 

azt a bizonyos bizalmi kört, ami nélkülözhe
tetlen ezen speciális termékek eladásához. 

így a megélhetésük egyik kulcseleme a ter
mékek fogyasztókhoz való eljuttatása. Bár a 

hogy a marketing vagy az értékesítés terén 
problémái adódnának, mégis legtöbben a 

egyik feltételének. Beláthatjuk tehát, hogy 

a helyi termékek esetében, azonban nem 
feltétlenül a marketingkommunikáció hor
dozza az igazi kihívást. Meglátásunk szerint 

kább a  vagyis az értékesítés az, amely 
kulcsszerepet játszik a vizsgált két megyé

ban is ismertetett rövid ellátási láncok és a 

szembe” ( face-to-face) típusú értékesítési 

Összességében vizsgálatunk során rá
mutattunk arra, hogy Zala és Somogy 

települési rendezvények, a háznál törté

legsikeresebb platformot. Ezen felületek és 

ma ugyanakkor kevésnek bizonyul ahhoz, 

tést biztosítson.
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payment conditions can be regarded as further motives. However, the possibility of using 
other services provided by the PO are among the less important factors. The outcomes of 
research can be compared with the results of earlier studies made in similar topics. The 

2009 reached essentially the same conclusions.

 

The aim of our research was to show the sales methods of local producers and farmers 

activities are able to provide livelihoods. We hypothesised that this activity is capable 
by itself to provide the livelihood for farmers working in this region. Furthermore, we 
presumed that the producers involved in the research principally favour short and direct 
sales channels, therefore they sell their products at their own settlement, mainly from 
their own house and at local farmers’ markets, which are so fashionable nowadays. 
Our research showed that although it is trendy to consume local products, and there 

sustaining activity. It provides a livelihood for only 35% of the respondents, while the 

that they can make a living out of selling local products. Nevertheless, the success is 

a living out of this activity. Further it was stated that producers favour direct supply 
chains: they sell their products mainly at their own settlements, but the various events 
and fairs, as selling locations, also play an important role.

 

health. This trend shows itself in honey consumption too, although price sensitivity 

that of honey. Based on the research we can establish a low connection between income 


